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Regulamin konkursu ,Winx Club na Facebooku”

§1
POSTANOWIENIA OGOLNE

Konkurs jest organizowany pod nazwg ,Winx Club na Facebooku” i jest zwany dalej Konkursem.
Organizatorem konkursu jest Media Service Zawada Sp. z 0.0. Warszawa 04- 028, al. Standéw
Zjednoczonych 51 wpisana do rejestru przedsiebiorcéw KRS prowadzonym przez Sad Rejonowy
dla m.st. Warszawy w Warszawie Wydziat Xlll Gospodarczy KRS pod numerem 000027679, NIP
113-00-94-477, tel. 22 870 53 43, adres strony internetowej www.msz.com.pl, zwana dalej
Organizatorem albo Media Service Zawada Sp. z 0.0. .
Konkurs zostanie przeprowadzony wyfgcznie w Internecie, na profilu Facebookowym Media
Service Zawada Sp. z 0.0.
Konkurs ma charakter przyrzeczenia publicznego w rozumieniu art. 921 ustawy z dnia 23 kwietnia
1964 kodeks cywilny a Organizator jest wydajgcym nagrody w rozumieniu tego artykutu
Konkurs jest prowadzony na terenie Polski.
Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim.
Konkurs organizowany jest na zasadach opisanych w niniejszym regulaminie (dalej Regulamin),
zasadach ustalonych przez operatora Facebook i majgcych zastosowanie przepiséw prawa.
UWAGA: Uczestnik Konkursu przed wzieciem udziatu w Konkursie powinien zapoznac sie z
trescig Regulaminu, w szczegdélnosci z postanowieniami dotyczgcymi postepowania z danymi
osobowymi (§ 6) oraz z zasadami postepowania Organizatora z danymi osobowymi Uczestnika
zawarte s3 w Polityce prywatnosci dostepnej na stronie www.msz.com.pl Regulamin moze by¢
pobrany w wersji PDF.
Biorgc udziat w Konkursie, Uczestnik nie bedzie dostarczaé tresci bezprawnych, w szczegélnosci
uzywac obrazliwych oznaczen

§2

TERMIN | MIEJSCE
Konkurs trwac bedzie od dnia 12 maja 2015 r. do dnia 14 maja 2015 r., w ktérym to dniu zostanie
dokonany wybdr laureatéw przez Organizatora.
Organizator zgtoszone prace bedzie przyjmowat do dnia 14 maja 2015r., do godz. 18.00 (decyduje
data opublikowania komentarza).
Rozpoczecie konkursu zostanie poprzedzone ogtoszeniem zamieszczonym na profilu
Facebookowym Media Service Zawada Sp. z 0.0. w dniu 12 maja 2015r.
Konkurs prowadzony jest na terenie Polski.
Uczestnictwo w Konkursie jest bezptatne i dobrowolne.
Adres elektroniczny Organizatora: kontakt@msz.com.pl
Konkurs prowadzony jest w jezyku polskim.

§3
WARUNKI | ZASADY UCZESTNICTWA W KONKURSIE

Uczestnikiem Konkursu (,,Uczestnik”) moze by¢ kazda osoba fizyczna, ktéra:

a) posiada petng zdolnos¢ do czynnosci prawnych i jest Fanem profilu Wydawnictwo Media
Service Zawada na Facebooku. Osoby ograniczone w zdolnosci do czynnosci prawnych biorg
udziat w Konkursie za zgodg swojego przedstawiciela ustawowego lub opiekuna prawnego.
Przez Fana rozumie sie osobe, ktéra klikneta ,Lubie to” na profilu firmy Media Service Zawada
Sp. z 0.0. i tym samym zyskata status Fana;

b) nie jest pracownikiem Media Service Zawada sp. z 0.0.;

c) nie jest cztonkiem rodziny pracownika Media Service Zawada sp. z 0.0. .

Aby wzigé udziat w konkursie nalezy spetni¢ ponizsze warunki:
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a) posiadad status Uczestnika zgodnie z § 3 ust. 1

b) polubi¢ fanpage Wydawnictwa Media Service Zawada na Facebooku

c) polubié post konkursowy na profilu Wydawnictwa Media Service Zawada dot. konkursu ,Winx
Club na Facebooku”

d) wymyslic¢ zaklecie, ktére pozwolitoby wrdzkom Winx raz na zawsze pokonac Trix

e) odpowiedz wystac za posrednictwem Facebooka w komentarzu do wpisu konkursowego na
profilu Wydawnictwo Media Service Zawada.

§4

WYLONIENIE LAUREATA
Organizator w terminie do 15 maja wytoni 5 laureatéw (dalej Laureaci) sposréd Uczestnikow
Konkursu, ktérzy dokonali Zgtoszenia do Konkursu. Nagroda przyznana zostanie tym
Uczestnikom, ktorzy odpowiedzg poprawnie na pytanie i ktérych odpowiedz na zadanie
Konkursowe zostanie uznana za najciekawszga. Laureatéw Konkursu wybierze Komisja
Konkursowa, sktadajgca sie z 3 0sdb, ktdra przy wyborze Laureatdow bedzie kierowata sie
nastepujgcymi kryteriami: zgodnos¢ merytoryczna, oryginalnos¢, pomystowosé, kreatywnosé,
poprawnosc jezykowa.
Przy wyborze Laureatéw nie ma znaczenia kolejnos¢ zgtoszen.
Organizator sporzadzi liste Laureatow zawierajgcg imiona, nazwiska i adresy dla doreczen
laureatdw, rodzaj przyznanej nagrody, date i podpis osoby sporzadzajacej liste.
Informacja o otrzymaniu nagrody zostanie przestana do Uczestnika poprzez wiadomos¢ prywatng
na Facebooku w kolejnym dniu od rozstrzygniecia konkursu.
Celem potwierdzenia checi przyjecia nagrody, powiadomiony Zdobywca powinien w wiadomosci
prywatnej w terminie 14 roboczych od dnia wystania powiadomienia, udzieli¢ informacji o
adresie do wysytki nagrody. Informacja powinna zostac¢ przekazana drogg mailowa.

§5

NAGRODY
Laureaci Konkursu otrzymajg nagrody w postaci: 5 magazynéw ,Winx Club”.
Nagroda nie moze zostaé¢ zamieniona na ekwiwalent pieniezny lub inng nagrode rzeczowa.
Jeden Uczestnik moze otrzymac tylko jedng nagrode.
Laureat nie ponosi jakichkolwiek optat z tytutu otrzymania nagrody, w tym kosztéw doreczenia
lub podatkéw.
Odbiér nagrody: nagroda zostanie przestana pocztg — listem poleconym na koszt Organizatora w
terminie 30 dni od daty opublikowania listy na Facebooku.

§6
OCHRONA DANYCH OSOBOWYCH

Laureat Konkursu, w celu przestania nagrody podaje swoje dane osobowe t.j. imie, nazwisko,
adres dla doreczen z kodem pocztowym, adres poczty elektronicznej. Laureat moze tez poda¢ w
celu weryfikacji adresu do doreczenia nagrody, swoj telefon.

Przekazane dane bedg przetwarzane i chronione wytgcznie w celu przeprowadzenia Konkursu i w
niezbednym zakresie, stosownie do przepisdéw prawa, w tym ustawy z 8 lipca 2002 r. o
Swiadczeniu ustug drogg elektroniczng (Dz.U. Z 2002 r. Nr 144, poz. 1204, z pdzn. zm.) oraz
ustawy z 29 sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych (tekst jedn. Dz. U. z 2002 r., nr 101,
poz. 926, z pdin. zm.)

Organizator oswiadcza, ze na podstawie art. 24 ust. 1 ustawy o ochronie danych osobowych jest
administratorem podanych przez Laureata danych osobowych.

Podanie przez Uczestnika (Laureata) danych jest dobrowolne, jednakze ich podanie jest
niezbedne do uczestniczenia w Konkursie a w przypadku Laureata, przekazania mu nagrody.
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Przekazane przez Uczestnika dane osobowe nie bedg powierzane innym osobom.

Organizator przetwarza dane osobowe uczestnikdw Konkursu wytgcznie doraznie, w celu
dokonania czynnosci niezbednych do prawidtowego jego przeprowadzenia, w szczegdlnosci w
celu poinformowania o wygranej oraz wydania nagrody. Dane te sg przetwarzane wyltgcznie
przez okres, jaki wynika z organizacji i przeprowadzenia Konkursu i jaki dopuszczajg obowigzujgce
przepisy prawa. Po tym okresie dane osobowe zostang usuniete, chyba ze Organizator ma prawo
je przetwarzac zgodnie z przepisami prawa.

Uczestnikowi przystuguje prawo kontroli przetwarzania podanych danych osobowych, w tym
prawo wgladu, ich poprawiania, usuniecia, a ponadto zgoda na ich przetwarzanie moze zostac
odwotana w kazdym czasie. W takim przypadku powinien skontaktowa¢ sie z Organizatorem w
sposdb podany w paragrafie .

Przekazane przez Uczestnika dane osobowe nie bedg powierzane innym osobom.

W przypadku zmiany swoich danych kazda ze stron poinformuje drugg strone o tym fakcie i
przekaze aktualne dane.

Szczegdtowe zasady postepowania Organizatora z danymi osobowymi Uczestnika zawarte sg w
Polityce prywatnosci dostepnej na stronie www.msz.com.pl.

§7
REKLAMACIE

Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo wniesienia reklamacji zwigzanej z rozstrzygnieciem

Konkursu.

Reklamacje powinno sktadad sie w terminie do 30 dni od dnia zakoriczenia Konkursu.

Reklamacje mozna zgtasza¢ do Organizatora:

Drogg pocztowa, pod adresem: Media Service Zawada sp. z 0.0. z siedzibg: 04-028 Warszawa, al.

Standw Zjednoczonych 51.albo za posrednictwem poczty elektronicznej: kontakt@msz.com.pl

W reklamacji nalezy zaznaczy¢: ,,Reklamacja”, podaé nazwe konkursu, wskazujgc co jest

przedmiotem reklamacji . Uczestnik moze tez wskazac jakiego rozstrzygniecia oczekuje od

Organizatora.

Osoba wnoszaca reklamacje zostanie powiadomiona o rozstrzygnieciu najpdzniej w terminie 14

dni od daty otrzymania reklamacji przez Organizatora.

Powyzsze terminy nie zmieniajg termindw zgtaszania reklamacji jakie wynikajg z przepisow

prawa.

.Postepowanie reklamacyjne dotyczgce przekazanych Uczestnikom nagrod.

a) Do wydanych Nagrdd (rzeczy) majg zastosowanie uprawnienia gwarancyjne w przypadku
ich udzielenia. Organizator zapewnia, iz przekazywane przez niego Laureatom nagrody sg
bez wad. W przypadku zaistnienia wady, Laureat Konkursu, przesyta wadliwg nagrode na
koszt Organizatora na podany powyzej adres. W reklamacji Laureat moze zaznaczy¢ jakiego
rozstrzygniecia oczekuje.

b) Reklamacja zostanie rozpatrzona najpdzniej w ciggu 14 dni od jej otrzymania. Organizator
udzieli odpowiedzi o rozstrzygnieciu na adres wskazany przez Laureata.

c) Laureat ma prawo, niezaleznie od przystugujgcych mu uprawnien z tytutu udzielonej
gwarancji, wykonywac uprawnienia z tytutu rekojmi.

d) W przypadku braku gwarancji Laureatowi przystugujg uprawnienia z tytutu rekojmi.

§8
ALTERNATYWNE ROZWIAZYWANIE SPOROW
Kazdemu Uczestnikowi niezadowolonemu z rozstrzygniecia dokonanego przez Organizatora
Konkursu, przystuguje prawo do skorzystania z drogi dodatkowej w postaci zgtoszenia sie do
powiatowego (miejskiego) rzecznika konsumentéw z wnioskiem o przeprowadzenie mediacji
pomiedzy Uczestnikiem a Organizatorem Konkursu (ustawa z 16 lutego 2007 r. o ochronie
konkurencji i konsumentéw; Dz.U. Nr 50, poz. 331 r. ze zm.).



2.  Uczestnik, przed wszczeciem krokéw prawnych ma prawo wezwac Organizatora Konkursu do
proby ugodowe;j.

3. Informacje z tym zwigzane dostepne sg takze na stronie www. Urzedu Ochrony Konkurenciji i
Konsumentdw.

4. Uczestnik Konkursu ma réwniez mozliwosé wykorzystania instytucji mediacji przewidzianej przez
przepisy ustawy z 17 listopda 1964 r. kodeks postepowania cywilnego (Dz.U.nr 43, poz. 296, ze
zm.), art. 183 (1) i nastepne.

§9
KONTAKT Z ORGANIZATOREM

1. Uczestnik moze kontaktowac sie z Organizatorem:

a) Drogg pocztowg, pod adresem: Media Service Zawada sp. z 0.0. z siedzibg: 04-028
Warszawa, al. Stanéw Zjednoczonych 51.albo

b) za posrednictwem poczty elektronicznej: kontakt@msz.com.pl, albo

c) telefonicznie: +48 22 870 53 43, albo

d) faxem: +48 22 870 75 51.

UWAGA: koszt potaczenia telefonicznego Uczestnika z podanym powyzej numerem nie bedzie wyzszy

niz normalny koszt zwyktych potgczen telefonicznych ustalonych przez dostawce ustug telefonicznych

z jakich korzysta Uczestnik..

§10
CZAS OBOWIAZYWANIA REGULAMINU

1. Postanowienia Regulaminu majg zastosowanie do konkursu przez okres jego trwania, okreslony
w §3 powyzej. Okres ten nie ma wptywu na prawa i obowigzki Uczestnika jakie nabyt on w
okresie trwania konkursu, ktére przystugujg mu wprost z regulaminu (np. prawa do otrzymania
nagréd, prawo do zgtaszania reklamacji), badz wynikajg z przepiséw prawa (uprawnienia
gwarancyjne, z tytutu rekojmi, itp.)

§11
POSTANOWIENIA KONCOWE
1. Do Konkursu stosowac sie bedzie prawo polskie, w szczegdlnosci postanowienia ustawy z 30
maja 2014 r. o prawach konsumenta oraz 18 lipca 2002 r. o $wiadczeniu ustug droga
elektroniczng. (Dz. U. z 2002 r. Nr 144, p0z.1204, z pézn. zm.).
2. Niniejszy Regulamin jest dostepny na stronie www.MSZ.com.pl w wersji PDF co umozliwia jego
pobranie przez Uczestnika dla celéw dokumentacji przed przystgpieniem do Konkursu.



